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Zalacznik nr 1
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

I Zakres zadan Wykonawcy:

Przedmiotem zamoéwienia bedzie po wylonieniu zwyciezcy konkursu wykonanie filmu
promocyjnego i spotu promocyjnego oraz dwukrotna emisja filmu w telewizji regionalnej
realizowanej w ramach projektu ,,Platforma wspétpracy na rzecz zréwnowazonego rozwoju rejonu
Puszczy Bialowieskiej”

2) Przedmiot zamowienia bedzie obejmowat:

1. Produkcja filmu promocyjnego i spotu promocyjnego (spot zmontowany z materiatlow
nagranych podczas produkgji filmu).

2. Dwukrotna emisja filmu w telewizji regionalnej obejmujacej swoim zasiegiem minimum
90% powierzchni wojewddztwa mazowieckiego.

I1. Zakres treSciowy filmu i spotu promocyjnego

Celem obu produkcji i ich emisji jest promocja regionu Puszczy Bialowieskiej. Zwrdcenie uwagi
odbiorcow na walory przyrodnicze i kulturowe regionu Puszczy Bialowieskiej, wywolanie u
odbioréw komunikatu checi odwiedzenia regionu, a przede wszystkim prezentowanych miejsc.
Wywotanie wrazenia wsrod odbiorcow komunikatu skojarzenia — regionu Puszczy Bialowieskiej
jako atrakcyjnego celu podrdzy oferujacego mozliwos¢ ro6znorodnego spedzenia wolnego czasu.

Elementy przekazu, takie jak tonacja i kolorystyka musza mie¢ intensywne, nasycone kolory,
tworzace wrazenie ciepla, budujace pozytywne, radosne odczucia, ciekawe aranzacje dynamicznej
muzyki.

Komunikat obu produkcji skierowany do mieszkancow duzych i Srednich miast, rodzin z
dzie¢mi aktywnie spedzajacych wolny czas. Elementy przewodnie filmu i spotu musza prezentowac
historie poznawania regionu Puszczy Bialowieskiej opowiedziang np. przez rodzine (rodzice +
dzieci) z innego obszaru Polski, w ktorej pokazane sa m.in.: atrakcje turystyczne, wydarzenia i
imprezy cykliczne.

W kwestiach przyrodniczych przestanie powinno uwzglednia¢ aktualny stan i rodzaje
istniejacych form ochrony przyrody oraz aktualne sposoby ochrony Puszczy Biatowieskiej jako
godny do nasladowania w Europie, obalajac nieprawdziwy stereotyp, ze obecne formy ochrony
przyrody i sposoby uzytkowania jej zasobow na terenie puszczy nie chronig naturalnego charakteru
jej ekosystemdw i calej bior6znorodnosci.

Wystepujacy w filmie i spocie aktorzy (pierwszy plan), muszq by¢ rados$ni, cieszacy sie
zyciem i chwilg. W filmie i spocie promocyjnym powinien by¢ przedstawiony ruch i dynamika nie
moga one jednak wprowadzac odczucia pedu, stresu zwigzanego z tempem zycia codziennego.



II1.Specyfikacja filmu i spotu promocyjnego:

1. Przestanie filmu i spotu promocyjnego bedzie miato wspdlny komunikat i podobna szate
graficzna.

2. Film i spot promocyjny nagrane musza by¢ w polskiej wersji jezykowej (dotyczy to opiséw).
3. Czas trwania filmu promocyjnego wyniesie max. 5 minut, ale nie mniej niz 4 minut.

4. Czas trwania spotu promocyjnego wyniesie max. 30 sekund, ale nie mniej niz 28 sekund.

5. Koszt realizacji filmu oraz spotu promocyjnego, musi uwzglednia¢ wszelkie koszty zwigzane z
ich produkcja, w szczegolnoSci: opracowanie scenariuszy, wynagrodzenia osobowe (rezyser,
operator filmowy, aktorzy), montaz, opracowanie tekstow, grafika, zdjecia lotnicze, thoczenie ptyt,
opracowanie oktadek oraz wszelkie inne koszty, jakie okazq sie konieczne dla prawidlowego
wykonania zamo6wienia.

6. W ramach zadania Wykonawca:

- zrealizuje film promocyjny i spot promocyjny zgodnie z najlepsza wiedza fachowa

i najwyzsza starannoscia, z uwzglednieniem wymogow artystycznych i technicznych,

- wykorzysta przy realizacji zaawansowane technologie oraz wysokiej jakosci materiaty,
- wykona film oraz spot w wysokiej rozdzielczosci z mozliwoscig konwertowania
do odpowiednich parametrow w zaleznosci od potrzeb (telewizja, internet itd.),
- materiat przygotowany do emisji zapisany zostanie w formie plikowej zgodnie z wymaganiami
technicznymi stacji telewizyjnej,
- uzyje sprzetu gwarantujacego jakos¢ HD wykonywanych nagran,
- zapewni profesjonalne o$wietlenie planu filmowego, oprawe muzyczng spotu i filmu,
profesjonalng czotowke i tytowke filmu promocyjnego,
- sporzadzi tres¢ grafiki, itp. na potrzeby filmu oraz spotu,
- wystapi w charakterze pracodawcy lub zleceniodawcy zaspokajajac wszelkie roszczenia z tego
tytutu w stosunku do osob trzecich, ktorych uczestnictwo bedzie niezbedne w procesie
przygotowania, produkcji i postprodukcji filmu oraz spotu,
w szczegoblnosci:

- honoraria autorskie w zakresie: scenariusz, rezyser, oprawa muzyczna,

- honoraria realizacyjne podczas wszystkich dni zdjeciowych w zakresie: pracy operatora
dzwieku, operatora kamery, gazy aktorow,

- nadzoru kierownika produkcji przez caly czas realizacji filmu i spotu,
- zapewni transport ekipy zdjeciowej wraz z niezbednym sprzetem do wskazanych przez
Zamawiajacego lokalizacji oraz jesli bedzie to konieczne - nocleg i wyzywienie,- w realizowanym
filmie i spocie bedzie nanosi¢ wszelkie uwagi, korekty i sugestie Zamawiajacego.
- przechowa materialy emisyjne zgodnie z wymogami obowigzujacej technologii produkcji do
czasu ich przekazania Zamawiajacemu,

7. Wykonawca umiesci zaroéwno film promocyjny jak i spot promocyjny na dwoch popularnych
serwisach internetowych, ktére umozliwiaja bezptatne umieszczanie i ogladanie filmow.
8. Tres¢ filmu promocyjnego i spotu promocyjnego nie moze naruszac¢ praw osob trzecich.

9. Zamawiajacy w dniu podpisania umowy przedstawia ostateczng propozycje scenariusza
uwzgledniajgca wszelkie uwagi Organizatora konkursu przedstawione w toku negocjacji do
akceptacji przez niezaleznego recenzenta, wytonionego przez Zamawiajacego, ktory wnosi uwagi w
terminie 7 dni. Nastepnie scenariusz przedstawiony jest dla Rady Programowej projektu.
Czlonkowie Rady wnosza uwagi w terminie 7 dni od otrzymania scenariusza. Zamawiajacy
przekazuje zebrane uwagi dla Wykonawcy droga elektroniczna.
10. Wykonawca zobowigzany jest kazdorazowo do naniesienia uwag Zamawiajacego w terminie 3
dni od ich otrzymania.



12. Przed odbiorem produkcji filmu i spotu promocyjnego oraz ich emisja Zamawiajacy przekaze
material do ponownej recenzji przez niezaleznego recenzenta oraz przez Rade Programowa, po 7
dni kazda.

13. Kazdorazowo, jezeli czas akceptacji scenariusza lub filmu przez Rade Programowa
Zamawiajacego lub recenzenta bedzie trwat dtuzej niz 7 dni robocze, wéwczas termin realizacji
zamOwienia zostanie wydluizony o dni przekraczajace 7 dni roboczych. Termin jednorazowej
akceptacji nie moze by¢ dluzszy niz 15 dni robocze. Zamawiajacy przewiduje max. 2 recenzje oraz
mak. 2 akceptacje przez Rade Programowa.

13. Wykonawca po odbiorze filmu i spotu przez Zamawiajacego przekaze je do emisji.

14. Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu film i spot na nosniku DVD, w ilosci 100 szt. w
formacie umozliwiajacym odtworzenie na wiekszo$ci obecnie uzywanych urzadzen (komputer,
odtwarzacz DVD), wraz z opracowang graficznie wierzchnia strong plyty.

15. Opracowanie graficzne wierzchniej strony ptyty bedzie zawierata opis w jezyku polskim.

16. Plyty powinny by¢ pakowane w pudetka z tworzywa sztucznego, pakowane w pudelka zbiorcze
po 20 sztuk.

17. Film, spot, oktadka plyty umieszczona w pudetku oraz grafika na wierzchniej stronie ptyty
powinny zawierac stalg i trwalg wizualizacje logotypow i sloganéw zawierajacy elementy wariantu
podstawowego, tj. emblemat UE, odwotanie stowne do UE, odwotanie stowne do Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego lub Funduszu Spéjnosci, logo POIiS, hasto promocyjne POIiS:
”Dla rozwoju infrastruktury i srodowiska” oraz logotyp Narodowego Funduszu Ochrony
Srodowiska i Gospodarki Wodnej wraz z odwolaniem stownym.

18. Wykonawca zobowiazuje sie uzyskac prawa do dysponowania filmem i spotem na wszelkich
znanych polach eksploatacji i przeniesc je na Zamawiajacego na zasadach okreslonych w umowie.
Postanowienia umow zawieranych z podwykonawcami, pracownikami Wykonawcy powinny
okreslac przejscie praw autorskich na Wykonawce na takich samych zasadach jak w umowie
zawartej pomiedzy Wykonawca a Zamawiajacym.

19. Wykonawca wykupi czas antenowy i przekaze nadawcom programu w wymaganym czasie
nos$niki przygotowane z jego wymaganiami technicznymi (wszelkie formalnosci po stronie
Wykonawcy).

20. Wykonawca zapewni, 2 kampanie rozumiane jako 2 emisje filmu oraz 2 emisje spotu (emisja
filmu — 1 w poniedzialek oraz 1 w piatek, emisja spotu — 2 w srode) w telewizji regionalnej
obejmujacej swoim zasiegiem minimum 90% powierzchni wojewddztwa mazowieckiego.

21. Wykonawca zapewni, Ze Program ukaze sie na antenie telewizji najp6zniej do 15.12.2014 roku.

IV. Kary umowne

1. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowna:

a) w wysokosci 0,1 % wartosci przedmiotu zamoéwienia, za kazdy dzien zwloki, w przypadku
niedotrzymania kazdego z termindéw przedstawionych w niniejszym Opisie zamdwienia oraz
Umowie,

b) w wysokosci 10 % wartosci przedmiotu zamowienia, gdy Wykonawca odstagpi od umowy z
wlasnej winy lub woli.

W przypadku nie wywigzania sie Wykonawcy z przedmiotu zamowienia Zamawiajacy moze
odstapi¢ od umowy.

V. Zasady dostarczenia:

1. Wykonawca zobowiazuje sie dostarczy¢ Zamawiajgcemu film i spot na nosniku DVD do
siedziby Zamawiajacego: 17-200 Hajnowka, ul. A. Zina 1 w dni robocze w godzinach 7.30 — 15.30



wlasnym transportem lub transportem za posrednictwem firmy kurierskiej, na wiasne ryzyko i na
wiasny koszt, w terminie 30 dni od dnia uzyskania ostatecznej akceptacji filmu i spotu
promocyjnego.



